《旅游企业战略管理》实验指导书

课程名称：旅游企业战略
课程编号：0002105000
课程总学时：48
实验学时数：16
课程总学分：3
实验学分：1
开设实验项目数：2
一、实践目的和要求

旅游企业战略管理是一门实践性应用性都很强的课程，单纯依靠基本理论的讲解是达不到教学要求的，在教学中学生的自主参与、实践性教学具有重要意义，本教学环节力争使学生在掌握旅游企业战略管理的基本知识、基本原理，熟悉基本的旅游企业战略分析、制定、实施等方法和工具基础上，培养学生具备良好的旅游企业战略管理实际应用能力，为今后成为合格的战略层的旅游管理者奠定基础。
基本要求：1、具备旅游企业战略环境分析能力。

2、 具备旅游企业战略制定实战能力。

3、 具有旅游企业战略组织实施能力。

二、实践环境与条件

本课程的实践环节在于帮助学生掌握旅游企业战略管理的实际应用能力，作为一个战略性人才首先必须具备深厚的战略理论知识，因此需要学生能够在掌握并运用课堂所学的理论知识的基础上，灵活的运用于现实的企业战略管理之中，并且能撰写研究报告。因此本课程实践一方面需要有一定的旅游企业战略管理方面的文献资料及网站，另一方面需要相关旅游企业单位的支持。
三、实践内容

本课程培养学生具备良好的旅游企业战略管理的理论与实践能力，为今后成为合格的战略层的旅游管理者奠定基础。
课程实践内容：
1、南京某旅游企业战略环境分析案例研究，为南京某旅游企业进行战略环境分析。

2、南京某旅游企业战略制定实战演练，为南京某旅游企业制定市场竞争战略。
针对上面，学生选择自己感兴趣的某个方面进行研究，撰写研究报告。
四、实践时间与地点

根据教学进度，实验环节安排在第5—9周，课堂讨论、角色扮演以及媒体教学安排在金陵科技学院教学楼内某多媒体教室进行。

实战演练，则安排在酒店或某旅行社展开。   

五、考核方式与标准

本课程主要强调学生对旅游企业战略管理的基础知识的掌握程度，及应用于实际战略分析研究的能力。
实践报告是旅游企业战略管理课程实验环节的书面总结，是教师为评定学生实践环节成绩的依据之一，具体要求：
以4～5人为一个小组，按照课程设计要求每人撰写一份研究报告
报告格式要求： 

·封面——写明实践环节的题目、人员、指导教师

·教学实验大纲

·摘要——概括说明实践环节的主题，还要有必要的关键词
·正文
教师对研究报告按照是否“言之有物、言之有理、言之有据、言之有序”四个标准评判给分，学生实践教学成绩计入平时成绩。
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